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Preiswürdigkeit
relative 238

Pretest 87
Primärforschung 60
Printwerbung 298
Product-Placement 314
Produkt 349

Arten 200
Definition 197

Produktdifferenzierung 219
Produktebene 202

erweitertes Produkt 204
Kernprodukt 202
reales Produkt 203

Produktelimination 222
Produktentwicklungsstrategie

169
Produktgestaltung 202
Produktinnovation 210
Produkt-Launch 218
Produktlebenszyklus 146, 199,

209, 221
Produktmanagement 190
Produktnutzen 237
Produktpolitik 197

Aufgabenfelder 197
Produktprogramm 199, 223

Breite 223
Tiefe 223

Produktqualität 204
Dimensionen 206

immaterielle 207
materielle 206

Produktsortiment 223
Produktvariation 221
Prognose 47
Programmbreite 223
Programmtiefe 223
Projektmanagement 325
Prototyp 216
Prozess

aktivierender 100
kognitiver 100, 110

Psychologie 96
behavioristische 98

Public Private Partnership
(PPP) 334

Public Relations siehe
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Verhältnisskala 86
Verkauf 269
Verkaufsförderung 309
Verkaufsmanagement 269
Vertragshändler 262
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